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INTRODUCCION

Laley 3/2013, de 18 de junio, de Patrimonio Histérico de la Comu-
nidad de Madrid, incluye en su articulo 3 €l “paisgje cultural” como una
categoria dentro de los Bienes de Interés Cultural, recogiendo la defini-
cion hecha por las Directrices para la aplicacion de “La Convencion del
Patrimonio Mundial, Cultural y Natural de la UNESCO”, de 1992: “Un
paisaje cultural es una obra conjugada del hombre con la naturaleza: un
jardin o un parque, un paisaje reliquia o un paisaje vivo, un paisaje aso-
ciado a un elemento natural o a un hecho religioso, artistico o cultural”.
Acogiéndose a esa via, el Consejo de Patrimonio Histérico ha decidido
incluir “El Sitio del Retiro y el Prado”, a propuesta del Ayuntamiento de
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Madrid y con el aval de la Comunidad de Madrid, en la Lista Indicativa
de Patrimonio Mundial de Espaia, lo que constituye el primer paso para
conseguir que en un futuro préximo la ciudad de Madrid cuente con un
espacio urbano definido dentro de esta categoria. A través de la investi-
gacion realizada sobre la Gran Via se analiza como éste es un espacio de
singular calidad urbana y arquitecténica, un elemento fundamental del
imaginario colectivo de la ciudad de Madrid y un soporte principal de
actividades comerciales, de entretenimiento y ocio para los madrilefios
y cada vez mds para los turistas que en nimero creciente acuden a la
capital de Espafia. Todo ello permitiria elaborar también la propuesta de
calificacién de la Gran Via como como paisaje cultural.

La consideracién de la Gran Via como paisaje cultural permitiria
preservar el patrimonio histérico y cultural constituido por la inmen-
sa mayoria de sus edificios, con andlogas texturas y volumetrias, to-
dos dentro de estilos arquitecténicos modernistas y eclécticos, con
notables influencias francesas, del expresionismo alemdn e influencias
neoyorquinas en los tres tramos. S6lo unos pocos edificios de recien-
te construccion en sustitucion de otros anteriores introducen elementos
arquitecténicos en los que dominan la sobriedad de las formas y las
superficies acristaladas. Pero ademads, la calificacion de paisaje cultural
vendriaareconocer lasingularidad de un ambiente urbano caracterizado
por el movimiento constante, el bullicio y la animacién que imprimen
las personas que acuden a los comercios de esta calle y a los locales de
espectaculo, también en proceso de renovacién constante de acuerdo
con los cambios en laformas de consumo y de disfrutar del tiempo libre
del conjunto de la sociedad. La frecuencia con la que el cine ha recurrido
a la Gran Via madrilefa en busca de escenarios cinematograficos para
sus muy variados argumentos y la proyeccién mundial de sus iméage-
nes a través de los pinceles de Antonio Lopez afiaden justificacion a
los argumentos en favor de la calificacién de la Gran Via como paisaje
cultural. Todo ello teniendo en cuenta que la Gran Via actia desde sus
origenes como plataforma de la modernidad madrilefiay como un ge
dinamizador de las funciones que se desarrollan en el centro histérico de
la ciudad y de manera muy significativa con las que tienen que ver con
el comercio textil y las actividades de entretenimiento y ocio. Sin lugar
a dudas estas sinergias funcionales y paisgjisticas tienen origen en el
planeamiento oficial que hizo posible su trazado en pleno centro urbano
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y su decisiva contribucion a la articulacion de las distintas piezas de
barrio de la ciudad, en el primer tercio del siglo XX, las que empezaban
a formarse en el ensanche madrilefio y en la periferia, al otro lado del
anillo exterior de rondas.

El reconocimiento de la Gran Via como paisgje cultural entronca-
ria con la nueva “cultura del paisaje”, que ha dado lugar a numerosas
iniciativas de las administraciones en todo el mundo y que en Europa
tiene su principal punto de referencia en el Convenio Europeo del Pai-
saje, acordado por el Consejo de Europa en su reunion de Florencia el
20 de octubre de 2000, sobre todo cuando sefiala entre sus objetivos:
salvaguardar y promover el patrimonio comin europeo para alcanzar
un desarrollo sostenible. A su vez, el Plan de Calidad de Paisaje de la
Ciudad de Madrid, aprobado por el Ayuntamiento el 19 de enero de
2009, aunque carece de poder normativo y sus efectos han sido mini-
mos en la préctica de la gestion urbanistica de la ciudad, puede servir
también de referencia para argumentar en favor de la definicién de la
Gran Via como paisgje cultural empezando por su percepcion por |os
madrilefios y visitantes como unidad de paisaje diferenciada de todas
las demas. La inclusién de la Gran Via se ajustaria a los objetivos del
Plan de Calidad del Paisaje de la Ciudad de Madrid (Ayuntamiento de
Madrid, 2010):

—Megjorar la calidad de la escenay €l paisgje de la ciudad en todos
sus ambitos y en todos sus componentes, desde €l centro a la pe-
riferia

— Reforzar y enriquecer la cultura de la ciudad, conjugando historia,
identidad e innovacion.

— Fomentar un mayor entendimiento y reconocimiento de la ciudad
por sus ciudadanosy visitantes, y promover asi unamayor integra-
cion y cohesion social.

Para argumentar esta propuesta se ha investigado sobre los elemen-
tos de la Gran Via que justifican su singularidad y calidad como unidad
de paisaje dentro de la ciudad, con atencién a los criterios que deter-
minaron su apertura entre 1910 y 1929 y la construccién de edificios
portadores de valores patrimoniales en si mismos y en su armonia de
texturas y volimenes en el conjunto de la avenida. Se presta especial
atencion a los usos comerciales, de entretenimiento y ocio que contri-
buyen a definir la Gran Via desde sus origenes como espacio especia-
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lizado en esas funciones para el conjunto de laciudad y los turistas. Se
tienen en cuenta las dindmicas demograficas de su entorno y se consi-
deralaintervencion de las representaciones plasticas através del ciney
la pintura de Antonio Lépez en la construccidon de imdgenes colectivas
que refuerzan sentimientos de identidad de este entorno y valores cultu-
rales de una unidad de paisaje que los madrilefios y los turistas perciben
como espacio de modernidad, de calidad y representacion. De ahi la
necesidad de desarrollar estrategias especificas de proteccidon y puesta
en valor del paisaje de este espacio cargado de valores culturales en el
que las actividades de ocio, espectdculos, comercio y turismo siempre
han sido dominantes, aunque modificindose en funcién de los cambios
através del tiempo del modelo productivo, de sociedad y de ciudad en
Su conjunto.

1.LA GRAN VIA, UN ESPACIO DE CALIDAD Y REPRESENTA-
CION PARA LA CIUDAD

La Gran Via se configuré tempranamente como escenario de la mo-
dernidad madrilefiay como un €je dinamizador de lasfuncionesdel cen-
tro histdrico de la ciudad al facilitar la comunicacién por su interior y su
articulacién con los barrios que surgian en el ensanche madrilefio y en
sus periferias residenciales.

La apertura de grandes calles para mejorar la movilidad y la in-
corporacion de nuevas funcionalidades en los espacios consolidados
se planteé como una necesidad apremiante en el contexto de creci-
miento de las grandes ciudades desde mediados del siglo XIX (Bosque,
2000-2001) y de su adecuacién a las necesidades de la industrializa-
cién. Por entonces abundaban en las ciudades espaiiolas las criticas ha-
cia los trazados tortuosos y cerrados que limitaban el trdnsito, rompian
la perspectiva e impedian la conectividad efectiva de la ciudad (Quirds,
2009), por otro lado nada distinto a lo que se planteaba en otras ciuda-
des europeas. Por todas partes, se imponia una mentalidad favorable
a la intervencion en los cascos historicos para fomentar su reforma y
laintroduccion de los progresos de latécnicay de la construccion en la
ciudad (Ferrer, 2003), como ya sucedia en los ensanches, en los espa-
cios urbanos que se estaban consolidando fuera de los antiguos recintos
amurallados.
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La iniciativa que inspir6 el trazado de la Gran Via y de otras actua-
ciones similares en los centros urbanos espafioles, fue la aplicada por
el Barén Haussmann en Paris, prefecto del Sena, que transformé entre
1853 y 1870 lo que en buena parte seguia siendo una ciudad medieval,
sustituyéndola por una estructura urbana que favorecia la movilidad y la
perspectiva. Sin embargo, respecto a aquella intervencién que supuso la
construccion de 90 kilometros de calles en 17 afios, el proyecto madri-
lefio, al igual que otros espaiioles coetdneos (Albacete, Ledn, Granada),
tiene un carécter puntual, puesto que se limita a una o a muy pocas vias
de nuevo trazado dentro de la ciudad preindustrial para facilitar la co-
municacion entre los extremos de la ciudad existente y su articulacion
respecto a los ensanches que se empezaban a construir en la segunda
mitad del XIX, a menudo aprovechando algunos vias existentes, como
en Madrid, para evitar los costes de las expropiaciones.

de la prolongacién de la calle de Preciados y enlace de'

ProyeCto de refo rma la_plaza del Callao con la calle de Alcali. de esta Corte

Figura 1. Proyecto de trazado de la Gran Via entre la calle Alcald y la Plaza de
Callao, 1904 (fragmento)

Fuente: “Proyecto de reforma de la prolongacién de la calle Preciados y enlace de la
plaza del Callao con la calle de Alcald de esta Corte. Los arquitectos Francisco Andrés
Octavio y José Lopez Salaberry. 1904”. Disponible en: http://cartotecadigital.icc.cat/
cdm/ref/collection/espanyalid/2385 (fecha de consulta: 30/06/2014)

La Gran Via madrilefa, como la Layetana de Barcelona o la de
Granada, respondian también a una “etapa en el urbanismo espariol
que habia de configurar la ciudad segtin las necesidades funcionales
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y simbdlicas de la burguesia” (Estébanez, 1989). Como sefialaba el
profesor Bosque (Bosque, 2000-2001): “en Granada, la Gran Viaes la
obra de los negocios formados en la generacion de los remolacheros,
en Madrid, en laactividad mercantil y administrativa, y en Barcelona,
gracias al desarrollo industrial”. Por eso, los edificios que se levantan
alo largo de estas calles forman parte de las mejores muestras de los
estilos arquitecténicos imperantes durante el periodo de construccion,
en el caso madrilefio, desde 1910 hasta los primeros afios de la pos-
guerra.

En Madrid, la Gran Via se configura desde sus origenes como un
paisaje de calidad y de representacién que contrasta con el del resto de
la ciudad en su conjunto, con edificios de menor volumetria y altura. De
ese modo, se consigue un efecto escenografico que muestra a través del
paisaje urbano lavitalidad de laburguesiay de lanuevaciudad, algo se-
mejante a lo que supuso la construccién de la Plaza Mayor madrilefia en
un contexto social diferente en 1623, con unas dimensiones, regularidad
de trazado y altura, que contrastaban fuertemente con el entramado de la
ciudad de la época, con un caserio que casi nunca pasaba de las dos plan-
tas, incluidas las casas “amalicia’, y con una absoluta falta de grandes
espacios publicos. Ademads, el tratamiento monumental de la mayoria de
sus edificios contribuye a esos mismos objetivos. La Guia de Arquitec-
tura y Urbanismo de Madrid, editada por el COAM en 1984, sefiala un
total de 22 edificios a lo largo de ella como de especial interés arquitec-
ténico, y el 6,2% de los turistas y visitantes que acuden a Madrid y dejan
sus opiniones en el portal de TripAdvisor, a efectos de percepcidn social
de este espacio urbano, sefialan la calidad arquitecténica de los edificios
como el primer motivo de e interés de esta via pararecorrer estacalley
recomendar su visita a otros vigjeros.

La regularidad del trazado y la amplitud de la via, 25 metros de an-
chura en el primer tramo, y 35 metros en los dos siguientes, responden
al deseo de facilitar la circulacion entre €l estey € oeste de la ciudad
sin pasar por el centro, por la Puerta del Sol, como se sefiala en el pro-
yecto de obras, pero también sirven para asegurar a esta obra su caracter
monumental y de representacion. En el proyecto original, de los arqui-
tectos municipales José Lopez Salaberry y Francisco Octavio Palacios,
aprobado en 1901 y comenzado el 4 de abril de 1910, con la presencia
del alcalde, José Francos Rodriguez, y el rey, Alfonso XIII, se establecia
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una anchura de 25 metros para toda ella pero luego se decidié ampliarla
a 35 metros a partir de la Red de San Luis. Con esta via se facilitaba la
comunicacién entre los barrios de Salamanca y de Arguelles, del en-
sanche de Carlos Maria de Castro, y se mejoraba el transito desde la
Estacion de Principe Pio a la de Atocha, en tanto no se ejecutara otro de
los proyectos madrilefios de grandes vias, € correspondiente al trazado
delaactual calle de Bailen, con €l Viaducto, y su prolongacion desde la
iglesia de San Francisco el Grande hasta la Puerta de Toledo. Si bien la
calle de Bailen estaba terminada después de la construccién del Viaduc-
to a finales del XIX, su prolongacion hasta la Puerta de Toledo, actual
Gran Via de los Reyes Cat6licos, no se llevd a cabo hasta la década de
1960, como consecuencia directa del Plan Quinquenal del Ayuntamiento
de Madrid aprobado en diciembre de 1957.

La realizacion de la Gran Via, como la de otras obras de reforma ur-
bana interior y de ensanches de poblacion de la época, se vio facilitada
por la segunda Ley de Expropiaciones Forzosas que hubo en Espaiia,
la de 10 de enero de 1879 (Bassols, 1973). En esta Ley se reconocia la
estrategia urbanistica de “expropiacion por zonas laterales”, la misma
que se habfa utilizado en Paris durante el II Imperio bajo el auspicio del
Prefecto Haussmann (Ferry, 1979). Gracias a ella se permitia expropiar
las zonas de los inmuebles mds alla de los 20 metros de fondo que fijaba
la Ley anterior de 1836. Ademads, se recogian dos preceptos fundamen-
tales: el de “Declaracion de utilidad publica” y el de “Justo precio”, para
no perjudicar alos propietarios. Todo €ello fue incluido posteriormente en
la Ley de Saneamiento, Reforma y Ensanche Interior de Poblaciones de
1895, que agiliz6 las obras de ensanches de poblacién al calificar de “uti-
lidad publica™ las ejecutadas dentro de sus espacios (Bassols, 1999 ay b).

De todos modos, el deseo de reducir las expropiaciones de terrenos
y asegurar la viabilidad del proyecto justifica fundamentalmente que el
trazado de laGran Viano sigalalinearecta desde su comienzo enlaca
lle de Alcala hasta la plaza de Espafia. Para reducir costes se aprovecha
parcialmente el trazado de dos vias existentes: la calle de San Miguel,
para el primer tramo, entre la calle de Alcald y la Red de San Luis, y la
calle de Jacometrezo, en el segundo, como se puede observar en la figu-
ral. También se tuvo en cuenta el deseo de conservar tresiglesias: lade
San José, el Real Oratorio de Caballero de Gracia y la iglesia del Sagra-
do Corazén y San Francisco de Borja, y la Casa Profesa de la Compaifiia
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de Jesus. Sdlo la dltima Iglesia y la Casa de la Compaiiia de Jesus des-
parecieron al decidirse la ampliacién del tercer tramo de la Gran Viaa
35 metrosy ser incendiadas en 1931.

Laejecucion de la obra se realizé en 3 fases: la primera, desde la calle
de Alcald hasta la Red de San Luis, entre 1910 y 1915; la segunda, desde
la Red de San Luis a la Plaza de Callao, entre 1917 y 1924,y la tercera,
desde la Plaza de Callao hasta la Plaza de Espaiia, entre 1925 y 1929,
aunque algunos edificios de este tltimo tramo no se construyen hasta
después de la Guerra Civil. En cualquier caso, la amplitud del trazado,
la centralidad, la calidad del disefio arquitecténico y las condiciones pri-
vilegiadas de accesibilidad que supusieron en su momento el suburbano
y los automéviles, facilitaron desde sus origenes la consolidacién de
actividades que permanece hasta nuestros dias, nada mas que adaptan-
dose a las pulsaciones que suponen los cambios de modelo productivo,
de ciudad y de sociedad desde los afios 1930 hasta la actualidad. Asi, la
Gran Via se especializ6 nada mas hacer como espacio parael comercio,
oficinas, hoteles y funciones de entretenimiento y ocio.

Como gje comercia abierto, la Gran Via conocio la inauguracion
de las primeras grandes superficies comerciales de la ciudad, como la
Casa Matesanz, los Almacenes Rodriguez (1921), los Almacenes Ma-
drid-Paris (1924), SEPU —que adquiri6 estos ultimos tras su cierre en
1934 (Béez y Pérez de Tudela, 2012)— o “Los Sotanos”, bajo el enorme
inmueble del mismo nombre, entre la esquina de esta manzana con la ca-
lle de San Bernardo y el teatro Lope de Vega (“Monogréfico de la Gran
Via”). Asi mismo, los grandes almacenes y locales de porte més reduci-
do que se instalaron en la Gran Via ofrecieron las mejores muestras de la
renovacion constante que afecté a los locales comerciales desde finales
del XIX (Quir6s, 2009), con la incorporacion de los grandes escapara-
tes acristalados y la iluminacion eléctrica. En estos establecimientos, y
especialmente en las fachadas de los grandes edificios, se habilitaron
marcos para la colocacion de anuncios y otros elementos publicitarios,
coincidiendo con la expansién del sector de la publicidad desde enton-
ces en la ciudad. La fachada del edificio Carrion, por ejemplo, dispuso
de grandes letreros luminosos desde 1934, al igual que los otros grandes
Almacenes, y desde la generalizacion del “nedn” los locales comerciales
y de otros tipos permanecieron iluminados durante las noches, las tardes
(Baez y Pérez de Tudela, 2012) y a veces, durante todo el dfa.
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Los edificios de la Gran Via proporcionaron nuevos espacios de traba-
jo para las oficinas de las numerosas empresas que se instalaron aqui. Las
de la prensa tuvieron su mayor protagonismo en El Palacio de la Prensa,
del arquitecto Pedro Muguruza Otaio, segtin proyecto de 1924, que alojo
varias publicaciones impresas relevantes del momento, aparte de ser sede
de la Asociacion de la Prensa, fundada en 1895 y que fue la que encargé la
construccion de este edificio. Asi mismo, las primeras radios madrilefias,
como Radio Club (1922) y el grupo Unién Radio (1925), se instalaron en
edificios de este eje (Bdez y Pérez de Tudela, 2012), y en 1929 entré en
funcionamiento a principio del segundo tramo de la Gran Via, la Central
Automadtica de Telefonia, el edificio de la Compaiiia Telefénica Nacional
de Espafia, simbolo del progreso que habian alcanzado las telecomunica-
ciones en el pafs y durante unos afios el edificio mds alto de Europa.

2. TEMPRANA ESPECIALIZACION EN ACTIVIDADES DE EN-
TRETENIMIENTO Y OCIO PARA LOS MADRILENOS Y LOS
TURISTAS

El teatro, los toros, los cines, € deporte de masas, las reuniones so-
ciades en baresy restaurantes, y otras formas de disfrute del tiempo libre,
conocieron un fuerte impulso en el Madrid del cambio de siglo XIX al
XX, coincidiendo con el crecimiento de poblacidn, el aumento de la acti-
vidad econémicay los cambios registrados en lasformas de viday en las
costumbres (Baez y Pérez de Tudela, 2012). Por su posicion centralizada
y buena comunicacién, la Gran Viafue desde sus inicios un espacio pre-
ferente paralainstalacion de algunas de estas diversiones, reforzando con
ello su caracter dinamizador de las actividades que tenfan lugar en el cen-
tro, y de fachada privilegiada de las novedades que llegaban a la ciudad.

Desde fechas anteriores a la apertura de este eje, eran populares en
laciudad los cafés por sus famosas tertulias y algunos local es de restau-
racion que, como Casa Lhardy (1839) en la Carrera de San Gerénimo,
habian introducido nuevas pautas para la organizacién de la hosteleria
madrilefa desde Francia a mediados del siglo XIX. A partir de los afios
1920, los restaurantes automaticos, creados a principios del XX en Es-
tados Unidos, en Filadelfia y Nueva York, llegaron la ciudad, asi como
las barras americanas y las cervecerias, que tuvieron una fuerte implan-
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tacion en la Gran Via. Pidoux, la primera barra americana madrilefa,
abrid sus puertas poco después de la | Guerra Mundial en este gje, y
en el otofio de 1931 lo hizo Chicote, que puso de moda los “cocktails”
en Madrid y su local se convirtié en lugar obligado de encuentro de las
personalidades que llegaban a la ciudad. A estos les seguirdn en afios
posteriores el Holywood y el Keller Club, asi como restaurantes auto-
maticos especializados en comida répida, como el Tanger y la Granja
Florida (Bdez y Pérez de Tudela, 2012), y nuevos cafés que tuvieron
gran éxito entre los madrilefios, como la cafeteria Zahara o Manila. Por
otro lado, coincidiendo con lallegada de nuevos ritmos musicalesaMa-
drid, se abrieron salas de fiesta y baile en toda la ciudad. En la Gran Via,
Pasapoga, en el niimero 15, fue de las mas famosas desde 1930.

Asi mismo, la Gran Via se consolidé como principal eje para el tea-
tro y el cine. Desde mediados del siglo XIX, la aparicién del teatro por
horas y el abaratamiento de los precios de las entradas incrementaron la
popularidad de este espectaculo. Se contaba ademas con géneros liricos
y costumbristas —la Zarzuela, la Revista, la Copla, etc.— que aporta-
ban un complemento a la alta comedia y la 6pera. El Teatro Fontalba,
construido en 1920 (figura 2), el Gran Via (1943) (figura 3) o el Lope de
Vega (1949) seran lugares destacados para la representacion teatral, asi
como otros locales en las calles proximas.

Por otro lado, la renovacién de las temdticas convencionales de los fil-
mes desde 1910 y la gparicion del cine sonoro en los afios 1920, incre-
mentaron € protagonismo de esta diversion entre las formas de ocio de
los madrilefios. La distribucién de sus primeros locales por la ciudad fue
pareja a la de configuracion de los nuevos tejidos urbanos por efecto tan-
to de las nuevas construcciones como de las mejoras en la comunicacion
(Crespo, 1974). En la Gran Via, la inauguracién de “grandes palacios” para
el cine camind en paralelo a la consolidacién de su trazado hasta la pos-
guerra, aunque algunos de sus edificios mds emblematicos ya habian sido
construidos antes de 1935, como el cine Callao (1927), el Palacio de la
Muisica (1928), el Palacio de la Prensa (1928), el Avenida (1928), el Rialto
(1930), el Azul (1930), el Actualidades (1931), el Coliseum (1933) y el Ca-
pitol (1933) (figura 3). Durante décadas, estos locales fueron los primeros
de la ciudad por el nimero de peliculas estrenadas y en ellos se recibié a
las grandes estrellas del celuloide internacional que llegaron a Madrid por
entonces, lo que contribuy6 a difundir la imagen de este eje por el mundo.
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Figura 2. Reproduccién del Teatro Fontalba en Gran Via n° 30, 1930.
Fuente: http://www.edicioneslalibreria.es/

Figura 3. El Teatro-Cine Gran Via durante la remodelacion de la Plaza Callao, ha.
1920-1930.

Fuente: http://www.edicioneslalibreria.es/
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El dinamismo que introdujeron todas estas diversiones en la Gran
Via contribuy6 a popularizar su imagen cosmopolita'y de modernidad
entre los turistas y viajeros que llegaban a la ciudad. Ya en las prime-
ras décadas del siglo XX, aument6 el nimero de turistas que acudian a
Madrid gracias a las mejoras del transporte terrestre y a una creciente
corriente internacional de hispanofilia que revaloriz6 la imagen del pais
a través del “pintoresquismo, la cultura y sus gentes”, con origenes en
la visién de Espaiia para los extranjeros a partir de la literatura y pintura
roménticas del siglo XIX (Zérate, 1992). Los servicios del aer6dromo
de Barajas después de su apertura al trafico el 22 de abril de 1931 propi-
ciaron también la visita turistica de la ciudad. Todo aquello fue apoyado
ademas por las acciones de los primeros organismos estatales para la
gestion del turismo (Vacas y Landeta, 2009), tras la creacion de la Co-
misaria Regia de Turismo en 1911, y a escala local, por el Ayuntamiento
de Madrid que ya en 1916 mostr6 su preocupacion por potenciar esta ac-
tividad (Ayuntamiento de Madrid, 1916). A su vez, asociaciones civiles,
como la Asociacion de Propaganda de Madrid (1908) o el Sindicato de
Iniciativas y Turismo de Madrid, integrado en la Federacion de Sindica-
tos de Turismo constituida en 1932, desempefiaron un papel importante
en la difusion de la imagen turistica de la capital hasta el comienzo de
laGuerra Civil.

La amplitud y modernidad de la Gran Via fueron simultineamente
atractivos para la industria del alojamiento, que encontrd en este eje un
lugar preferente para su ubicacidon. Los hoteles abiertos en esta calle
contribuyeron a aumento de la capacidad de acogida de la ciudad y
ala modernizacion y mejora de los alojamientos turisticos respecto a
épocas anteriores, al tiempo que obligaron a disponer de un personal
cada vez mds profesionalizado para atender al visitante. Otros factores
de estimulo a la creacién de hoteles en la Gran Via fueron su cercania a
la Puerta del Sol, el centro de actividad de la ciudad en los afios 1930.
Pronto, todas las categorias de alojamiento estuvieron representadas
en este entorno, pero los establecimientos de mayor categoria'y con
mejores servicios adquirieron presencia destacada en los edificios que
se iban inaugurando en la Gran Via a medida que avanzaba su construc-
cion, algunos integramente concebidos como hoteles. Poco después de
finalizadas las obras de la avenida, en los afios de la posguerra, este eje
contaba con “27 de los 95 hoteles existentes” en la ciudad (Gutiérrez
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Ronco, 1984), entre los que destacaban algunos de gran categoria, como
el Hotel Gran Via, en el ndmero 25, en el segundo tramo, edificado en
1925 segtin proyecto de Modesto Lépez Otero, y el Hotel Avenida, en
el nimero 34, resultado de la reforma realizada por Antonio Palacios
Ramilo en 1929 sobre la construccién efectuada en 1925 por J. Yarnoz.

En los afos 1920 y 1930, las guias de vigje madrilefias empezaron
a afadir espacios del “Madrid Moderno a los lugares tradicionales de
visita”, algunos identificados con la Gran Via y otros de reciente cons-
truccién. La Plaza de Toros de las Ventas, inaugurada en 1931, alcan-
z6 gran presencia —coincidiendo con el éxito de la pelicula “Sangre y
Arena”, de 1922 —, se recomendaron nuevos museos, como el Museo
Romantico (1924) y el Museo Municipal (1927) (Lavaur, 1980), y la
Gran Via aparece representada a través de sus local es, sus monumentos
préximos y el dinamismo de sus actividades. Pidoux era citado como el
lugar indispensable para el aperitivo y e monumento de Don Quijote
comenzd a ser recomendado tras su instalacion a principios del XX en
la antigua Plaza de San Marcial (Lavaur, 1980). También es destacable
el esfuerzo de algunos intelectuales por divulgar en la prensa turistica
del momento laimagen integrada del Madrid moderno, simbolizado por
la Gran Via —sus cafés modernos, sus grandes almacenes, etc.—, con
la del Madrid antiguo, mds tradicional —los cafés viejos, el Rastro, la
Ribera de Curtidores, etc.— (Gémez de la Serna, 1935).

La Gran Via se convirtié asi en el espacio mds representativo de la
modernidad para el Madrid de la primera mitad del XX, desde él se difun-
dian innovaciones detodo tipo a conjunto de laurbey se dinamizaban las
funciones del casco histérico. Su ubicacion central reforzé su cardcter de
plataforma paralaintroduccion y consolidacion de nuevos usos en el cen-
tro delaciudad, entrelos cuales tuvieron importancialas formas de diver-
sién que se generalizaron por entonces en la ciudad. La elevada presencia
del teatro y de los cines, asi como de los bares y restaurantes modernos,
es representativa de todo ello y del revulsivo que esta avenida supuso
para el centro de la ciudad alo largo de este periodo. Varios de estos es-
tablecimientos fueron lugares de paraday de visita de turistas, de actores
y viajeros, muchos de renombre internacional y de gran eco mediético,
lo que contribuyé a reforzar el papel modernizador de este espacio en la
configuracion de la imagen de la ciudad en visperas de la consolidacién
del turismo de masas (figura 4), entre los afios 1920 y la década de 1960
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Figura 4. Hoteles, cinemas, teatros, salas de fiestas, grandes almacenes,
cafeterias, bares, restaurantes... y otros elementos en el segundo y tercer tramo
delaGranVia, 1953

Fuente: “Plano de la Avenida de José Antonio (Gran Via) de Madrid” (fragmento).
Editado por la revista Cortijos y Rascacielos,n® 75-76, 1953. Disponible en: http://www.
memoriademadrid.es/buscador.php?accion=VerFicha&id=21596&num_id=1&num_
total=1 (fecha de consulta: 29/06/2014).

3.BANALIZACION DE LA CULTURA Y NUEVOS HABITOS
DE CONSUMO GENERAN CAMBIOS FUNCIONALES EN LA
GRAN VIA A PARTIR DE 1970

A partir de los afios 1970, el cambio general de modelo urbano y de
sociedad, de los modos de vida y de consumo, empezaron a modificar el
caracter de la Gran Via tal como habia sido hasta entonces, sobre todo
en lo referente a las actividades de ocio y diversion, y al comercio. Un
precedente de la nueva situacién es la que resulta de la perdida de interés
del publico por el teatro ante la competencia de la television y el cine en
los afios 1950 y 1960, lo que obligé a la reforma de muchos teatros para
adaptarlos a la exhibicién de filmes. A mediados de los 1950 se procedid
ya el derribo del teatro Fontalba en la Gran Via, uno de los edificios de
mayor valor arquitectnico de la calle, construido en 1924 segtin pro-
yecto del arquitecto José Lopez Salaberry y encargo del marqués de
Fontalba. Pero ahora, en la etapa que se abre a partir de los 1970, son los
cines los que entran en crisis con una progresiva pérdida de rentabilidad.
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La generalizacién de la television en los hogares, la difusion del au-
tomovil y el incremento del poder adquisitivo posibilitaron nuevas for-
mas de ocio dentro del hogar (Alvarez Monzonillo, 1993) y en espacios
recreativos o de esparcimiento proximos, que empezaron a multiplicarse
en la corona metropolitana. En la ciudad, se crean nuevos espacios de
diversion, como el Parque de Atracciones (1969) y el Zooldgico (1972);
se incrementan los viajes o desplazamientos cortos, de dia o de fin de
semana, hacia entornos naturales y culturales cercanos, y aumenta el
turismo de los espaiioles. La suma de todos estos fenémenos produjo la
reduccion de los espectadores en el cine hasta obligar al cierre de mu-
chas salas de proyeccion, con especial intensidad en la Gran Via a partir
de la década de 1980. Los establecimientos que consiguieron sortear la
crisis, se vieron forzados a realizar importantes reformas, empezando
por la adaptacion de sus locales a formato multisala, més rentable por
los menores costes de explotacién y mds acorde con las nuevas formas
de demanda de ocio (Alvarez Monzonillo, 1993).

Todos |os anteriores fendbmenos se corresponden con la evolucién de
la ciudad hacia el modelo urbano posindustrial, que en Madrid supuso,
entre otras cosas, la consolidacion de un érea metropolitana cada vez mas
poblada y la proliferacion de espacios nuevos residenciales en la peri-
feria. De acuerdo también con los cambios del sistema productivo y de
las transformaciones demograficas y sociales que le acompaiian, muchas
de las funciones del centro se tradadan a los bordes urbanos, a tiempo
que la ciudad histérica envejece y pierde poblacion. Asi el distrito Centro
meadrilefio, practicamente todo el espacio incluido dentro del primer cin-
turén de rondas, la cerca construida en 1625, en tiempos de Felipe IV, por
razones fiscales, pasa de 145.663 habitantes en 1986 a 104.916 en 2014,
un descenso de 40.747 personas, del 38,83%, y eso que parte del vacio
dejado por los antiguos residentes por fallecimiento o traslado, es cubierto
por inmigrantes extranjeros, 28.217 en 2014, el 18,06% de sus residentes.

Y si el andlisis demogréfico y social se restringe a la Gran Via y su
entorno inmediato, la pérdida de poblacion es igualmente significativa,
de 15.165 personas en 1986 se pasa a 10.804 en 2014, si bien es menor
en términos relativos que en el conjunto del distrito, un 28,75% respecto
a 1986. Este menor descenso se explica porque la funcion residencial
no ha sido nunca preponderante en la Gran Via y el vacio cubierto por
los extranjeros en las calles préximas es mucho mayor, los inmigrantes
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representaban en 2014 el 30,22% del total de residentes, atraidos por
las oportunidades de alojamiento en viviendas de escasa calidad, muy
antiguas y elevada centralidad lo que facilita la accesibilidad al trabajo.

Por otro lado, en el marco de cambio de modelo productivo, de ciu-
dad y de sociedad, que afecta también a las funciones de la Gran Via, no
se pueden olvidar las variaciones en lasformas de demandaturisticay de
consumo en general (Garcia Escalona, 2000). Asi, la restauraciéon cono-
ce la generalizacion de los negocios de comida rapida, los restaurantes
étnicos, exoticos, etc. muchos de los cuales sustituyen a establecimien-
tos de restauracion y comercios muy populares en la Gran Viay en el
centro de la ciudad, y todo ello con notable impacto en € paisgje fisico
y social de la calle, a pesar de medidas proteccionistas del Ayuntamien-
to dirigidas a conservar al menos las fachadas de los antiguos locales,
acogiéndose a lo establecido en el Plan General de Ordenacién Urbana
vigente, de 1997,y en las sucesivas Leyes de Patrimonio Histérico de la
Comunidad de Madrid (Ley 10/1998, de 9 de julio, y Ley 3/2013,de 18
de junio). A modo de ejemplo, la multinacional de comida rapida insta-
lada en 1981 en lo que habia sido uno de los establecimientos anteriores
de mayor prestigio, la joyeria Aleixandre, en la esquina de las calle de
Montera y la Gran Via, ha sido obligada a respetar la decoracion interior
y la fachada exterior del antiguo local.

A partir de los 2000, la actividad comercial acelera la perdida de es-
pecializacién funcional y de la diversidad que tuvo en el pasado. El co-
mercio delujo, de més calidad y umbral de demanda, se desplazaaotras
zonas de laciudad, sustituido por un comercio banal, en alta proporcion
para € turismo, y por un comercio con ato grado de estandarizacion
bajo nuevos formatos —franquicias, cadenas internacionales, etc.—, es-
pecializado en el textil, la moda y el vestido, que no olvida el potencial
de demanda proporcionado por los turistas que recorren la calle, acuden
a sus espectdculos y se alojan en sus hoteles o en zonas proximas.

Todos estos cambios han ido acompafiados por estrategias munici-
pales centradas en continuas 'y constantes renovaciones de reformas del
mobiliario y de los puntos de luz, siempre seglin modas dominantes y
criterios ajenos a la armonia de un paisaje urbano configurado en los
afios 1930. De este modo, las primeras farolas, que permanecieron hasta
los afios 1960, ya han sido sustituidas en varias ocasiones y lo mismo
sucede con €l solado de aceras 'y la colocacion de elementos vegetales.
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La ampliacién de aceras es uno de los resultados de la dltima renovacion
urbana y desde hace pocos afios de modo recurrente se plantea el cierre
de la via al tréfico, de modo permanente o de forma ocasional, como ya
se ha hecho en varias ocasiones. En este hacer y deshacer del mobilia-
rio urbano el impacto mas negativo fue la eliminacion del templete de
granito y marquesina de hierro que cobijaba el ascensor y la escalera de
acceso alaestacion de metro delalinea 1, Gran Via, construido en 1920
por el arquitecto Antonio Palacios en la red de San Luis (figura 5). Esta
construccion que constituia uno de los hitos relevantes del paisaje de la
Gran Viafue sustituidaen 1970 por una despersonalizada fuente en aras
de una supuesta modernidad y en 2009, con ocasién de la peatonaliza-
cion de la calle de la Montera, por un olivo, evidentemente gjeno por
completo a caracter del entorno.

Figura 5. Marquesina de Red de San Luis en la década de 1950
Fuente:https://urbancidades.files.wordpress.com/2007/10/metro-gran-via-anos-50.jpg
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4. ESPECTACULOS MUSICALES Y TURISMO IMPULSAN LA RE-
VITALIZACION FUNCIONAL DE LA GRAN VIiA

Las dindmicas funcionales y sociales de la Gran Via sefialadas, y la
constante caida generalizada de la afluencia al cine han terminado por
provocar €l cierre de la mayor parte de los locales dedicados a este es-
pectéculo y su posterior transformacion para usos bien distintos. En la
actualidad, de los 13 cines existentes en la Gran Via, s6lo permanecen
en funcionamiento dos: el Callao y el Palacio de la Prensa.

La desaparicion del uso cinematografico de los cines de la Gran Via
se ha producido en su mayor parte a lo largo de la primera década del si-
glo XXI, coincidiendo con la continuacién de muchos de los problemas
apuntados para el casco histérico madrilefio y de las tendencias inicia-
das en los 1970, ahora bajo el efecto perverso de la crisis econdmica.
En 2016, atin permanecen cerrados y tapiados dos locales de cine: el
Rex, desde 2005, y el Palacio de la Mdsica, desde 2008, mostrando
ambos un acusado grado de deterioro material y un efecto negativo
sobre la imagen general de la avenida (figuras 4 y 5). Para él segundo
de estos locales, el Palacio de la Musica, no prosperé el proyecto de
su reconversién en un auditorio de musica propuesto por la Fundacién
Caja Madrid en 2008 (la propietaria del inmueble) y en nuestros dias
se debate su posible reutilizacion como contenedor de una importante
marca de comercio textil que prevé la apertura de una tienda de ropa y
un centro para actividades culturales diversas. Para llevar a la prictica
este proyecto, habria que modificar el nivel de proteccion del edificio, 1
integral, que obliga al mantenimiento de uso y en todo caso al mdximo
respeto en la conservacion de los elementos originales que conforman
su interior y exterior.

Sin embargo, en este mismo contexto han tomado también cuerpo
otros fendmenos relevantes en el sector de los espectdculos que estan
contribuyendo a dinamizar laimportancia de esta funcion urbana en la
zona. Se trata especialmente del auge creciente de |os espectéacul os mu-
sicales al estilo anglosajon, que se suceden en la cartelera, sobre todo del
teatro Lope de Vega, uno tras otro a partir del enorme éxito de ptiblico
alcanzado por “Los Miserables” en los 1990, al rebufo del éxito de este
mismo musical en Broadway, en Nueva York, y en las ciudades de Lon-
dres y Paris. El otro fenémeno del mundo del espectdculo que facilita la

Boletin de laR.S.G., CLI, 2016
(327-368)



LA GRAN ViA MADRILENA, DE REFORMA URBANA A PAISAJE.. 345

o |

Figuras 4 y 5. El Cine Rex (abajo) y el Palacio de la Musica (derecha) de la
Gran Viacerradosy tapiados

Fuente: Garcia Gallo, 2013. Foto: A. Zarate, 2016

limitada supervivencia del cine en la Gran Via, las dos salas a las que se
ha hecho antes referencia, ha sido la transformacion de uno de ellos, el
Palacio de la Prensa, en salas multiples, de menor aforo, y la introduc-
cion de formulas imaginativas y variadas para fomentar |a recuperacion
de la afluencia al cine entre los madrilefios.

Asimismo, cobra fuerza el interés por la conservacion de los inmue-
bles histdricos del cine y el teatro en Madrid, por la calidad arquitecténi-
ca de sus edificios y su participacion en la conformacién de los paisajes
del centro de la ciudad. Ambos fenémenos, espectdculo vivo y patrimo-
nio, se retroalimentan y refuerzan sentimientos de identidad colectiva
y familiaridad con el medio en el que se vive, aparte de ser soporte de
actividad turfstica. El cine y el teatro, antes mds el cine y ahora mas el
teatro, siguen figurando entre los rasgos que configuran el imaginario de
la Gran Viay a través de los cudles los turistas identifican y valoran este
espacio de la ciudad. En 2016, el 20% de los calificativos vertidos en el
portal turistico TripAdvisor sobre los atractivos de la Gran Via hacen
referencia al teatro y el cine. De ahi que cualquier estrategia dirigida a
poner en valor el paisgje de la Gran Via deberia pasar por conservar en
la medida de lo posible los locales de cine y teatro que siguen operati-
VoS en este gran gje urbano y susinmuebles. En esa direccion se vienen
manifestando desde hace afios, sobre todo desde 2009, Asociaciones de
Vecinos de Barrios (de Las Letras, Barrio de Justicia y La Corrala), la
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FRAVM (Federaciéon Regional de Asociaciones de Vecinos de Madrid)
y la Plataforma en Defensa de la Cultura.

En cualquier caso, es evidente que la promocién de la asistencia
a los espectaculos mediante mecanismos variados y la puesta en va-
lor de los recursos patrimoniales de la Gran Via, también a través de
la publicidad y el marketing, contribuirfan a su reconocimiento como
unidad de paisaje y a aumentar su interés para los turistas que acuden
cada vez en mayor nimero a la ciudad y su region, 10.283.425 en 2014
frente a 5.684.364 en 2002, segin datos del Instituto de Estadistica de
la CC.AA. de Madrid, casi un 81% de aumento entre las dos fechas
respecto. Ademads, las sinergias entre espectdculo y patrimonio, més
las derivadas de |as otras funciones predominantes en la zona, muy en
particular la comercial, constituyen factores de generacion de empleo
y soportes para los procesos de revitalizacién funcional del centro his-
térico que el Ayuntamiento estimula través de la planificacién oficial y
la colaboracion con otros organismos e instituciones. Todo ello puede
tener también un marco de referenciainternacional en los objetivos cul-
turales de la Estrategia Europa 2020, mds concretamente en la Agenda
Europea parala Cultura.

4.1. El auge de los musicales en la Gran Via en la Gltima década y los
esfuerzos por recuperar el protagonismo del cine

El auge de los espectiaculos musicales “tipo Broadway” en Madrid
comenz? a finales de los 1990. Luis Ramirez fue el primer productor que
apostod por un espectéculo de estas caracteristicas con EI Hombre de la
Mancha, que fue estrenado en 1997 (Serrano, 2012) en el Teatro-Cine
Lope de Vega de la Gran Via, remodelado para tal efecto’. El éxito de
esta primera representacion animo a otros productores a poner en cartel
nuevas obras de caracteristicas similares, lo que impulsé la reforma de
antiguosteatros'y la adaptacion de cines cerrados o en declive para estas

1 Este local fue inaugurado como teatro en 1949. Como consecuencia de la escasa afluencia del
publico se decidi6 transformarlo en cinematografo en 1954. Aunque desde entonces alterno este uso con
alguna funcion teatral, no seré hasta finales de los aflos 1990 cuando se especialice en las representaciones
musicales. El Hombre de la Mancha, citada en el texto, fue la primera obra de este tipo que se estreno.
Ver: Sdnchez Fernandez, Miguel David (2012): “El Teatro-Cine Lope de Vega” (Sanchez, 2012).
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representaciones en la Gran Viay en otros espacios del centro? (figura
6). Antes de mediados de 2000 se habian estrenado en Madrid los musi-
calesde Labellaylabestia (1998, en el Lope de Vega), Chicago (1999,
en el Cine Avenida®), El Fantasma de la Opera (2002, Lope de Vega),
Cats (2003, antiguo cine Coliseum?) y jMama Mia! (2004, Lope de
Vega), entre otros.

A partir de 2005 este tipo de espectaculos se consolido con el es-
treno del musical Hoy no me puedo levantar, que ha estado presente
varias temporadas en los locales de la Gran Via hasta fechas muy re-
cientes y que ha contribuido a impulsar una mayor frecuentacion a este
género teatral entre diferentes sectores de la poblacién, especialmente
de los més jovenes. El éxito de estos musicales, segtin sus productores,
es consecuencia de la identificacion del publico con los temas e historias
representados, al resultarles cercanos y estar cargados en muchos oca-
siones de un fuerte componente afectivo. Asimismo existe una tradicién
precedente en el subgenero Jukebox Musical que tuvo difusion a través
del cine y la television, y por otro lado, un factor de oportunidad que ha
llevado a potenciar su continuidad a partir de los éxitos cosechados (*“ir
a lo seguro en tiempos dificiles”, segin José Maria Cdmara, presiden-

2 En 1999, en una entrevista realizada a Enrique Cornejo, productor de estos musicales, se
anunciaba la reinauguracion o apertura de varios establecimientos para estas representaciones en
la Gran Via, en sus alrededores y en otros lugares del centro: el antiguo cine Avenida de la Gran
Via, convertido a teatro; el teatro Arlequin de la calle San Bernardo, reabierto; el Teatro Arenal, en
la Puerta del Sol, reabierto; el teatro Pavon, de Embajadores, adquirido por la Compaiiia Zampano;
y una gran sala para 1.200 espectadores en la Gran Via (Mufloz-Rojas, 1999).

3 Este cine funciond como sala de fiestas, music hall, cabaret, discoteca y teatro hasta 2007.
En 1998 se desarroll6 una importante reforma que dividio la sala de proyecciones original en dos
recintos mas pequenos de 650 y 800 localidades, este tltimo se dedico especialmente a teatro. La
representacion del musical Chicago citado en el texto y la referencia a este local de la nota anterior,
hace referencia a este momento de su historia. Con todo, en 2007, a pesar de todos estos intentos,
el local cerrd definitivamente y fue transformado en una tienda de ropa que altero la estructura
del inmueble. En la actualidad, solo se conserva la fachada original y el vestibulo. Ver: Sanchez
Fernandez, Miguel David (2012): “El Teatro-Cine Avenida” (Sanchez, 2012).

4 Este local fue inaugurado en 1932. Durante sus primeros afios funcion6é como cine, para
posteriormente convertirse en teatro hasta 1951. Desde entonces funcion con su uso original como
cinematografico hasta finales de los afios 1990. Como medida de solucién a la crisis que afectaba
a este espectaculo desde entonces, se propuso su reforma a multicine, aunque finalmente este
proyecto no prosper6 y se opto por dedicarlo a la representacion de musicales, el uso que tiene
actualmente. Ver: Sanchez Fernandez, Miguel David (2012): “El Cine Coliseum” (Sanchez, 2012).
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te de la compaiifa Drive Entertainment, especializada en estos eventos)
(Serrano, 2012).

Desde 2005 se han repetido pases de obras ya presentadas en los
locales de la Gran Via y en otros del centro, y se han estrenado nuevos
musicales que han tenido gran difusién. 40 musical, el musical de la
emisora de radio Los 40 principales y el segundo de mds éxito en Es-
paiia, ha estado en el Teatro Rialto-Movistar en dos temporadas 2009-
2011y en una temporada limitada en 2013. Este establecimiento era el
antiguo Teatro-Cine Rialto que funcioné de forma ininterrumpida en
la Gran Via n° 54 entre 1930 y los primeros afos del siglo XXI. Tras
su cierre la compariia Telefonica realizd una importante reforma en el
inmueble y firmé un contrato de explotacién el 5 de abril de 2005 para
darle uso como teatro en los siguientes 20 afios. Aqui también se estre-
nd en octubre de 2011 Mas de 100 mentiras, el musical delas canciones
de Joaquin Sabina, y en este mismo mes y aifio, pero en el Teatro Lope
de Vega, El Rey Leon (figura 7), que ha superado ya las mil represen-
taciones y el millon de espectadores en Madrid. Por otro lado, en otros
locales préximos a la Gran Via también se han representado obras que
han tenido gran difusién, como Los Miserables, en el Teatro Victoria
(calle del Pez 17).

Teatro Coliseum

Teatro La Chocita del Loro

Teatro Lope de Vega

Figura 6. Locales de espectidculo en funcionamiento en la Gran Via y en la
Plaza Callao en 2014

Fuente: Elaboracion propia a partir de la base cartografica del Catastro de la ciudad de
Madrid (2014).

Boletin de laR.S.G., CLI, 2016
(327-368)



LA GRAN ViA MADRILENA, DE REFORMA URBANA A PAISAJE.. 349

Asi mismo, auspiciado por estos espectdculos también se ha dispa-
rado el nimero de musicales infantiles, algunos de los cuales se han
desarrollado en locales de la Gran Via. Asociados a series o peliculas de
actualidad, destacan el musical de Bob Esponjay Pocahontas, que estu-
vieron entre 2011y 2012 en el Teatro Coliseum. Del mismo modo, otros
teatros del centro han acogido a grupos miticos como Parchis (Teatro
La Latina), cldsicos infantiles (Alicia en €l pais de las maravillas en €l
Teatro Figaro, Peter Pan, también en La Latina) y obras del momento,
como Geronimo Silton, € musical en este dltimo local. En definitiva,
espectaculos que pueden contribuir a que los més jovenes se habittien al
teatro, del mismo modo que los grandes musicales lo han logrado con
los mayores (Serrano, 2012).

Bajo un género distinto al del musical se debe destacar también la
intervencién que se ha realizado en el antiguo Cine Pompeya, que fun-
ciond enlaGran Vian® 70 entre 1958 y 1998. En este local 1a compariia
teatral La Chocita del Loro y el Hotel Senator, propietario del cine y
del edificio, han desarrollado conjuntamente un proyecto de teatro-café
“que aspira a recuperar para la noche madrilefia el espiritu del antiguo
cabaret” (figura 8). Para ello se han recuperado los elementos arquitec-
tonicos del antiguo local y de su decoracién interior, y se ha cambiado
el nombre a de “Teatro de Comedia’. Esta especializado en mondélogos
y algunos de sus comediantes son rostros conocidos de |os programas
de television que han popularizado este género desde finales de los 1990
(Paramount Comedy, El Club de la Comedia, etc.), aunque también
pone en escena funciones infantiles y otros tipos de representaciones.

Finalmente, aunque los cines han perdido el protagonismo que tu-
vieron en la Gran Via, los dos que han sorteado la crisis han participa-
do exitosamente en los tltimos eventos organizados en la ciudad para
reimpulsar el consumo de esta actividad entre los madrilefios —“Los
Miércoles al Cine” o “La Fiesta del Cine” — mediante una bajada ge-
neralizada del precio de las entradas y |a oferta de promociones para
futuras asistencias. Por otro lado, en estos locales se han introducido
reformas en profundidad en las salas para hacerlas mds atractivas a la
demanda y el Cine Callao ha aprovechado la inercia de los musicales de
laGran Viaa acoger en diciembre de 2013 €l reestreno del musical A
quién leimporta, inspirado en temas musicales de los afios 1980 (Todo
Musicales, 2013).
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‘\
Figura 7. El musical El Rey Leo6n en el Teatro Lope de Vega, C/ Gran Via, 57
Fuente: A. Garcia Ferrero, 2014.

Figuras 8. Entrada al “Teatro de Comedia”, en el antiguo Cine Pompeya

Fuente: http://www.lachocitadelloro.com/
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4.2. Espectaculo, comercio y patrimonio

Uno de los factores de éxito de estos espectdculos en Madrid ha sido
su vinculacién con el turismo a partir del atractivo que han supuesto para
acudir a la ciudad y de las posibilidades que han encontrado las com-
paififas productoras de aprovechar sus corrientes para ganar un mayor
publico a sus representaciones. Stage Entertainment, la productora del
El Rey Ledn, Los Miserables y otros musicales de éxito, fue la primera
en firmar acuerdos con los turoperadores para promocionar este musical
entre las corrientes del turismo nacional e internacional. En palabras de
su directora, Julia Gomez Cora, mas del 55% de los asistentes al musical
hasta febrero del 2012 habian llegado de fuera y el especticulo habia
sido el musical con mayor preventade Europa: “ de las 350.000 entradas
vendidas desde su estreno en octubre, 250.000 han sido por preventa”
(Serrano, 2012).

De hecho, fue una joven catalana invitada por una amiga a la ciudad
la espectadora galardonada en junio del afio pasado como “la especta-
dora 1.000.000" desde el estreno de la obra de El Rey Leén en Madrid
(Noticias-El Rey Ledn Musical). Del mismo modo, desde sus paginas
web, algunos de estos eventos animan a la permanencia del turista en
la ciudad, ofrecen consgjos para la estancia en la mismay descuentos
exclusivos para el alojamiento en hoteles para las personas que acuden
a los mismos, algo que resulta muy favorable para un espacio que como
la Gran Via concentra numerosos alojamientos alo largo de su gjey en
sus calles proximas (Lobo, 20006) (figura 10).

La presencia de turistas vinculados a estos espectdculos en el eje de
la Gran Via, y en general, en el centro histdrico, donde se concentran
los principales atractivos para la visita, ofrece la posibilidad de explotar
algunos de los recursos patrimoniales que posee este eje para aportar
valor afladido ala cadena comercia del producto turistico en la ciudad.
En este sentido, la Gran Via conserva su importancia como conjunto
patrimonial de la ciudad modernay sigue siendo importante gje de con-
centracion de laactividad comercial y de servicios, y viapreferente para
la movilidad en el centro, elementos que hdbilmente combinados pue-
den ser transformados en diversos tipos de productos turisticos para la
ciudad promovidos por el Ayuntamiento, la Comunidad y los grandes
operadores del turismo”, ademas de “itinerario cultural”.
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B Posicion del musical entre las atracciones de Madrid
Figura 10. Valoracion de algunos de los espectdculos musicales de la Gran Via

entre el total de atracciones de la Comunidad de Madrid consideradas por los
usuarios de la web turistica TRIPADVISOR en 2015.

Elaboracién propia a partir de datos obtenidos de TripAdvisor

Precisamente, todos los anteriores elementos son destacados por los
visitantes y turistas que dejan sus opiniones en las paginas web de los prin-
cipales portales para el turismo. Asi, de una muestra de 200 personas que
opinan sobre la Gran Via madrilefia, sacada de TripAdvisor, el 25% de
ellos considera que su aspecto mds atractivo en primer lugar es la actividad
comerciad, d 20,7%, los espectéculos y € 11,6% la restauracion. En €
caso del comercio, alo largo delacale estan presentes las grandes marcas
nacionales einternacionales mas actuales del vestido y lamoda, sobretodo
en el segundo tramo, entre la Red de San Luis y la Plaza del Callao, lo que
contribuye a la conservacion de edificios de valor patrimonial en s{ mismos
y areforzar la centralidad funcional de la zona desde todos los puntos de
vista, incluida la generacién de empleo (Zara, Mango, H&M, Pull&Bear,
Oysho, Cortefiel). A modo de ejemplo, la cadena més recientemente insta-
lada aqui y de mds éxito, Primark, de origen irlandés y especializacion en
la venta de ropa, abierta en octubre de 2015 en el niimero 32 de la calle, ha
facilitado la rehabilitacion y recuperacion de uno de los interiores perdidos
desde que cerraron los antiguos almacenes Madrid-Parfs en 1933, inaugu-
rados el 3 de enero de 1924 por Alfonso XIII y la reina Victoria Eugenia.
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La recuperacion del gran espacio central del antiguo edificio es un motivo
de atraccién en si mismo que se suma al éxito de la cadena a la que perte-
nece y a las ventajas de acceso para el gran publico que le proporciona la
centralidad en esta via madrilefia (figuras 11 y 12).

Figura 11. Ayer, afios 1920. Interior de los almacenes Madrid-Paris

Fuente: www.secretosdemadrid.es

Figura 12. Hoy, 2016. Interior de los almacenes Primak
Foto: A. Zarate, 2016
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La intensidad con la que los visitantes identifican la Gran Via con el
comercio no hace por otra parte sino afirmar ahora, en una sociedad de
consumo de masas, lo que ya fue importante funcién de esta calle desde
sus origenes y que se tradujo también desde el principio en la construc-
cion de edificios para este uso: Casa Matesanz, Almacenes Rodriguez y
Almacenes Madrid-Paris. Ademads, esa funcidon comercial guarda estre-
cha relacién con el turismo, como lo demuestra que esa actividad des-
taque entre los elementos mds valorados de la Gran Via por visitantes y
turistas, ahora, fundamentalmente vinculada a grandes cadenas de la in-
dustriade lamoday €l vestido. Toda esa actividad forma parte también
del turismo de compras que figura en las lineas estratégicas de la politica
turfstica de la Comunidad de Madrid y del Ayuntamiento, tratando de
aprovechar que Madrid se encuentra entre las ciudades mejor valoradas
para este tipo de turismo (figura 13).

0
% respecto al total de actividades y servicios OTRASACTIVIDADES A);]etsgtz]:to
1) 3’5_9 7,69 (2) Otras actividades comerciales 18,46
Actividades bancarias 8,72
(5)41,03 22,05 (3) Administracion publica, justicia 359
y defensa
Agencias de viajes, alquiler de 308
vehiculos, cambio de moneda '
25,64 (4) Farmacias 2,05
Juegos de azar y recreativos 2,05
1 Epectiautes Actividades de organizaciones 154
2 RHoteles religiosasy asociativas '
3 ®Bares, restaurantes, cafeteriasas y otros locales de hosteleria ACtiVidadeS de laS SedeS Centrales 0’51
4 ®WTiendas de ropa, calzado, perfumeria y cosmética CentI’O de egétl ca 0’51
5 ®Otras actividades Locutorios 0’51
Total 41,03

Figura 13. Actividades y servicios prestados por los establecimientos de la
Gran Viapor tipos

Nota: se consideran unicamente actividades y servicios principales prestados por los
establecimientos y se unifican los locales que poseen dos licencias en una de ellas

Fuente: Censo de locales y actividades, a octubre de 2014. Portal de Datos Abiertos
de Madrid. Disponible en: http://datos.madrid.es/portal/site/egob/ (fecha de consulta:
7/1/2016). Elaboracién propia.
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Segtin la clasificacion de mejores ciudades para el turismo de com-
pras de The Economist (Business Research) en 2014, en la que se
valoran el nivel de los negocios, |os precios, las infraestructuras, el
transporte publico, el clima y el entorno cultural, de un total de 33
ciudades europeas consideradas, Madrid ocupa una de las mejores
posiciones. Sobre un maximo de 100 puntos recibe 67’1, a escasa
distancia de Londres (67°3), en comodidad, clima y cultura, y 69°2
puntos en nimero y variedad de tiendas, por delante de Barcelona
y Paris. Las ventajas de Madrid segtin este estudio, es su atractivo
para el comprador en cuanto atiendas, cantidad de marcas, centros 'y
comercios, ademas de buena gastronomia, comodidad y bajos precios
de las marcas.

A su vez, segtin encuestas de la Comunidad de Madrid, el 98% de los
turistas que repiten estancia en Madrid, lo hace motivado por las com-
pras, con un elevado grado de satisfaccion de 8’8 puntos, y el turismo
comercial contribuye a que las calles de Preciados y la Gran Via se en-
cuentren entre las de mayor precio del suelo de Espaifia. Segin Ascana,
consultora inmobiliaria de expansion e inversion en locales comerciales,
las calles comerciales de | as provincias espafiol as con precios méas altos
del alquiler en euros por metro cuadrado en 2014 fueron las de la Paz de
Vitoria (3.976 €), Preciados en Madrid (3.060 €), el Paseo de Gracia en
Barcelona (2.400 €), el Portal del Angel en Barcelona(2.640 €), la calle
Serrano en Madrid (2580 €), el Paseo de Gracia en Barcelona (2.400 €)
y la Gran Via de Madrid (2.160 €).

En cualquier caso, espectaculo y comercio son funciones que definen
la singularidad de la Gran Via desde sus origenes, que cambian segin
lo hacen los modelos de ciudad, de sistema productivo, de consumo y
en consecuencia de sociedad, pero se mantienen a lo largo del tiempo
generando una unidad de ambiente y de paisaje, a la que se afiaden los
valores que aportan la monumentalidad del trazado urbanistico y la ar-
monia de volimenes, texturas y alturas de los edificios, con la variedad
que resulta de los estilos arquitecténicos dominantes en los tres tramos
de la calle, segtin las tendencias imperantes en los afios en que fueron
terminados. Todo eso son elementos que justifican la consideracion de
la Gran Via como una unidad de paisgje bien diferenciada dentro de la
ciudad y proporcionan argumentos para proponer su calificacion como
paisgje cultural.
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5.LAS IMAGENES DE LA GRAN VIA A TRAVES DEL CINE Y LA
PINTURA CONTRIBUYEN A SU DIFUSION COMO PAISAJE
CULTURAL Y DE REPRESENTACION PARA EL TURISMO

Ya en 1937 Leighly sugeria que la clave para la comprension histé-
ricadelos paisajes el ementos culturales del paisaje se encuentran en los
métodos y resultados de la investigacion de los productos materiales
de la creacidn artistica, y a partir de los afios 1970, los enfoques hu-
manistasy de percepcion de la Geografia conceden protagonismo alas
representaciones de |os artistas como elemento importante del andlisis
espacial y particularmente del paisaje. Y en este sentido han resultado
muy valiosas las consideraciones de Jay Appleton (1975) a través de la
publicacién de “The Experience of Landscape” que intenta una expli-
cacion universal delas preferencias del paisgjey las consideraciones de
Peter Howard (1991) en torno a la vision de los artistas del paisaje. Por
eso consideramos relevante tener en cuenta las aportaciones del ciney
de la pintura a la configuracion de la imagen colectiva de la Gran Via
como paisaje cultural.

En el caso de la Gran Via, aparte de las visiones sobre |os cambios
de realidad social y funcional que proporciona la fotografia, las peli-
culas que han utilizado sus escenarios afladen informacién y contri-
buyen a consolidar identidades de paisgjes a través de sus imagenes
colectivas. Lo primero que destaca es que los distintos tramos de la
calle figuran entre los escenarios madrilefios mds utilizados por las pe-
liculas rodadas en Madrid, lo que de entrada supone un reconocimiento
a su amplitud, calidad arquitecténica y ambiente de modernidad. En
los afios 1950, hemos registrado un total de 9 peliculas que utilizaron
este escenario urbano, todas ellas de gran éxito en la época, desde “El
ultimo caballo” (1950), que muestra a través del protagonista a caballo
en la solitaria plaza del Callao, con imdgenes rodadas a primera hora de
la mafiana, el contraste entre un mundo rural que termina y el mundo
urbano representado por la modernidad y esplendor de la arquitectura
del entorno (figura 14).

A esta le suceden “Manolo Guardia Urbano” (1956), con escenas
del protagonista dirigiendo la circulacion en la Gran Via en medio de
un trafico automovilistico que ocupa materialmente toda la calle, “Las
Chicas de la Cruz Roja” (1958), “El Pisito” (1958), “El Dia de los ena-
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morados” (1959), “El Guardian del Paraiso” (1955) y “Aventuras para
dos” (1958). Desde 1960 a la actualidad hemos identificado otras 10,
siendo probablemente las mds significativas desde el punto de vista
del impacto visua en el espectador y consecuentemente en la imagen
colectiva la generada por “El Dia de la Bestia” (1995), con algunas
de sus escenas mds espectaculares en la fachada del edificio Carrién,
por otra parte, ya en si mismo uno de los edificios reconocidos como
mas emblematicos por los turistas. El impacto de esta imagen sobre €l
imaginario colectivo justifica que sean frecuentes las alusiones a estas
escenas entre los turistas y visitantes que frecuentan la Gran Via y que
dejan sus opiniones en los portales de viajes. No menos efectiva que la
anterior respecto a su impacto sobre las imagenes mentales de la Gran
Viay también muy resefiadas en |os comentarios de | os visitantes en los
mismos portales de turismo, es “Abre tus ojos (1997)”. En este caso, el
protagonistade lapelicula, Eduardo Noriega, aparece en medio delaca-
lle totalmente solitaria, rodada también a primera hora de la mafana, y
en una panoramica en pendiente descendente, desde la plaza del Callao
hacia la plaza de Espafia, con la Torre de Madrid al fondo, cerrando la
perspectiva (figura 15).

Figura 14. Fotograma de la pelicula “El dltimo caballo” (Edgard Neville, 1950)

Fuente:  http://loquecoppolaquiera.blogspot.com.es/2011/10/el-ultimo-caballo-1950-
de-edgar-neville.html
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Figura 15. Fotograma de la pelicula “Abre los 0jos” (Alejandro Amenébar,
1997)

Fuente:  http://www.abc.es/madrid/20150923/abci-pelicula-abre-ojos-amenabar-2015
09221858.html

Las peliculas resefiadas evidencian los cambios de época, de ambien-
te y de mobiliario de la Gran Via ya comentados, pero siempre haciendo
presente lo més moderno y cosmopolita de la ciudad de Madrid, como
eje de permanencia y continuidad de lo que esta via representa para
Madrid desde sus origenes. En este sentido, merece mencidn especial la
pelicula “El Crak I” (1981), dirigida por José Luis Garci, con Alfredo
Landa como actor principal en el papel de un expolicia convertido en
detective privado. Las escenas de la Gran Via son constantes en esta
pelicula, casi siempre con tomas de arriba abajo y planos largos que
permiten al director mantener un didlogo permanente requerido por el
guion entre la Gran Via madrilefia y Manhattan y propiciado por una co-
rrespondencia de ambiente y de paisgje, sobre todo cuando €l escenario
elegido es el tercer tramo, el mas “neoyorquino” y el mds utilizado en
el cine. Probablemente, la frecuencia de las localizaciones en este tra-
mo viene apoyada por los valores paisajisticos y de representacion que
supone €l desnivel en pendientey €l trazado completamente recto de la
avenida desde la plaza del Callao a la plaza de Espaiia, lo que facilita
tomas con amplias perspectivas, siempre enmarcadas por la calidad de
los edificios. La plaza del Callao, la Red de San Luis y el arranque de
la Gran Viaforman también parte de |os escenarios mas representados.
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En cuanto al papel de la pintura en la afirmacion de la Gran Via como
paisaje cultural, el protagonismo corresponde a Antonio Lépez, uno de
los grandes maestros de la pintura actual dentro del realismo, que ha he-
cho de esta avenida uno de sus escenarios madrilefios preferidos (Espejo
Martin y Lépez de los Moros Gonzalez, 2012). A la Gran Via le ha dedi-
cado 7 cuadros, pintando todos sus tramos desde puntos de observacion
muy distintos; salvo los dos primeros, en los que el artista se sitda en la
propia calle, todos los demas se encuentran en terrazas o pisos altosy en
amplias perspectivas donde la calle es e protagonista, de abajo arriba,
desde el asfalto a las cresterias de los edificios, y desde el primer plano al
fondo, siempre con algin edificio que cierra visualmente la perspectiva.

La primera de sus obras es la mas conocida, la que pinta entre 1974
y 1981, desde el arranque de la Gran Via en su confluencia con la calle
Alcald, desde la isleta central del paso de peatones, con el edificio Gres-
sy en primer plano y la calle abriéndose hacia el fondo en perspectiva.
Como en todas sus otras vistas de la Gran Via, el asfalto y la arquitectu-
ra, los edificios, son los elementos fundamentales, puesto que la figura
humana esta ausente, como también lo estan los coches, en definitiva
todo lo que se mueve y puede distraer la atencién del espectador de lo
que es fundamental, el paisaje urbano. En cambio si estd presente la hora
a la que empieza a pintar, en este caso a las 6,30 como indica el reloj di-
gital del edificio Grassy (Viar, 2011). El artista pinta directamente desde
la calle y lo hace todos los dias de verano a lo largo de 7 afios durante
un espacio de tiempo muy corto, 20 minutos en este caso, para captar la
misma luz y porque la luz es un elemento absolutamente fundamental en
su obra, de manera que toda su serie de cuadros de la Gran Via se pintan
a horas distintas, desde al amanecer a dltima hora de la tarde (figura 16).

En este primer paisgje de la Gran Via, la vista representada es una
de los més repetidas através de lafotografiay del propio cine, siempre
con la telefénica al fondo sirviendo de cierre de la calle. La gran uve
que forman las lineas de cornisa convergiendo sobre el punto de fuga en
el centro del cuadro, da protagonismo al cielo, que es siempre otro de
los elementos fundamentales y comunes en toda la obra del pintor, aqui
con tonos muy claros propios de las luces del amanecer. Las lineas que
marcan los carriles de circulacion dibujan unas curvasy contracurvas en
el suelo que acompaiian las de la propia calle y los edificios adyacentes,
y acentdan la profundidad del cuadro hacia su punto de fuga.
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Figura 16. Gran Via, 1974-1981. Antonio Lépez
Fuente: Antonio Lépez, Museo Thysen-Bornemisza, 2011.

Figura 17. Gran Via Clavel, 1977. Antonio Lépez
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En 1977, Antonio Lépez pinta “Gran Via Clavel” (figura 17), en este
Caso con una perspectiva curvilinea frente a la anterior propiciada por
el mismo lugar desde el que pinta, en la acera de la derecha, en la es-
quina de la calle Clavel, cuyo nombre incorpora al titulo del cuadro, y
la Gran Via, en frente del Casino Militar y con el fondo de la cale, €
segundo tramo de la avenida, cerrada por el edificio Carrién, referente
visual en lamayoriade sus cuadros sobre este pai saje urbano. De nuevo,
los componentes esenciales de la obra son la calidad arquitecténica de
los edificios, la minuciosidad con la que son representados, la luz clara
del ambiente y la ausencia de figuras y de cualquier elemento mévil, lo
que aflade a sus composiciones un componente fantasmagoérico u oniri-
co que recuerda a los pintores surrealistas.

Mucho més recientemente, entre 2008 y 2011, Antonio Lépez con-
tinda con la Gran Via, realiza una serie de 7 cuadros pintados desde
terrazas y pisos altos como punto de observacién y a distintas horas
del dia, pero siempre incorporando la precisién de la hora en la que
pinta en el propio titulo del cuadro porque luces y sombras actian
siempre como elementos fundamentales de sus obras (Viar, 2011):
Gran Via, 1 de agosto. 7,30 horas (2009-2011), Gran Via, 1 de agos-
to, 21 horas (2009-2011), etc. La serie le permite representar los tres
tramos de la avenida y en sentido distinto, desde las inmediaciones
de la Red de San Luis hacia la plaza de Callao y viceversa, desde la
Plaza de Callao hacia la plaza de Espafa con la torre de Madrid y en
sentido contrario, desde una ventana de la Torre de Madrid hacia la
plaza de Callao.

En todas estas obras, € artista introduce como novedad respecto a
las dos primeras un tratamiento pictérico en el que contrapone la mi-
nuciosidad y el detallismo propio de los pintores realistas, a veces con
una precisién que recuerda a la pintura flamenca, con las formas abo-
cetadas de los edificios, casi exclusivamente manchas de color, lo que,
aparte de ser un recurso técnico del artista, se convierte en una via de
interpretacion del paisaje através de su percepcion mental. En ese juego
dialéctico entre precisién de laimagen y abocetamiento de lamisma, y
también entre fachadas iluminadas y en sombra segun la hora a la que
pinta, Antonio Lopez otorga protagonismo a unos mismos edificios, a
los que constituyen hitos de referencia espacial para cualquier persona
que recorre y conoce la Gran Via: el edificio de Telefonica, el correspon-
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diente a los almacenes Madrid-Paris, la Casa Matesanz (Espasa Calpe),
el edificio Faro, el edificio Carrién, el Palacio de la Prensa y la Torre de
Madrid (figuras 18 y 19).

En resumen, escenarios de laGran Viautilizados por €l ciney vistas
pintadas por Antonio Lépez afiaden componentes culturales de cali-
dad al paisgje urbano de esta avenida permitiendo argumentar mas en
favor de su calificacién como unidad de paisaje diferenciada por los
instrumentos del planeamiento oficial y como paisaje cultural ante la
UNESCO.

Figura 18. Gran Via, 1 de agosto, 13:00 horas2010-2011. Antonio Lopez
Fuente: Antonio Lépez, Museo Thysen-Bornemisza, 2011.
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-

Figuras 19. Gran Via, 1 de agosto, 21:00 horas 2009-2011. Antonio Lépez

CONCLUSION: LA GRAN ViA, PAISAJE CULTURAL

Desde sus origenes la Gran Via madrilefia se ha configurado como uno
delos espacios urbanos més emblematicosy representativos de la ciudad,
sus vistas de conjunto, sus fachadas arquitectdnicas y sus edificios forman
parte de las imagenes mentales por las que Madrid se conoce en otros lu-
gares y por las que los visitantes y turistas se sienten interesados. Y no me-
nos importantes desde el punto de vista de la personalidad y originalidad
de la Gran Via son las actividades que se desarrollan en ella, siempre vin-
culados a comercio, a ocio, a espectéculoy a turismo pero adaptandose
alos cambios de modelo de ciudad, de modelo de sociedad y de sistema
productivo desde los afios 1920 a la actualidad. En cualquier caso, y a lo
largo de todos los procesos de cambio funcional que suceden a través del
tiempo, la Gran Via no ha dejado de ser espacio de representacion urbana
y de modernidad, en ella se han vivido todos los impulsos de moderniza-
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cién que acompaiian el paso de una sociedad industrial a otra posindustrial
y hoy la avenida sigue dando muestras de vitalidad funcional que justifica
su atraccion paralas grandes compafiias de lamoday el vestido, paralos
empresarios del espectaculo que han transformado la mayoria de antiguos
cines en teatros, las cadenas hoteleras y las oficinas del sector servicios,
y, por supuesto, para los turistas. La Gran Via, con imagenes difundidas
por € ciney la pintura, constituye lugar obligatorio de visita para todos
los turistas, por ella pasan y tienen paradas todos |os autobuses turisticos
y, como se ha comentado, gran parte del comercio y de los servicios de
restauracion operan a servicio del turismo.

Todas las dinamicas anteriores son consecuencia de la evolucion es-
pontanea de la sociedad y la economia, y del juego de intereses contra-
puestos entre | os distintos agentes sociales, como sucede siempre en las
ciudades, pero en un contexto de interés creciente por la calidad del pai-
saje como el actual, la Gran Via comporta elementos patrimoniales que
es necesario preservar y que se podrian poner en valor mediante estra-
tegias de promocién turistica. Hasta ahora, la gestion de los elementos
patrimoniales de la Gran Viase llevaa cabo através de los mecanismos
indirectos que proporciona el hecho de encontrarse dentro del “Area Es-
pecial de Proteccion del Casco Antiguo”, en el Centro Histérico, junto
con el Ensanche. Se dispone, por lo tanto, de los instrumentos generales
de proteccion del patrimonio urbano para ese espacio mds todo lo que
resulta de lo dispuesto por el Plan General de Ordenacién de 1997 y la
Ley de Patrimonio Histérico de la Comunidad de Madrid de 2013, pero
nada de eso se ha traducido en actuaciones concretas que permitan una
valoracion especia de los recursos patrimoniales de la Gran Viay me-
nos aun que pudieran conducir a su tratamiento como “paisaje cultural”.

Los planteamientos de mejora urbana propuestos por el avance de
PGOU de 2013 y el documento Futuro Ciudad de Madrid 2020, inclui-
das sus referencias a la conservacion del patrimonio, del paisgje y del
turismo cultural, no han tenido ninguna repercusion en el tratamiento
patrimonial y paisajistico de la Gran Via, ni tampoco el Plan Estratégi-
co de Cultura del Ayuntamiento de Madrid 2012-2015 (PECAM), sin
embargo lainformacion obtenida con ocasion de la conmemoracion del
centenario de la construccion de la Gran Via en 2010 y la existencia del
plan marco de “Mejora de la Calidad de Paisaje en la ciudad de Madrid”,
preocupado por conservar y mejorar laimagen de la ciudad paraturistas
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y madrilefios, pueden contribuir a avanzar en la propuesta de incluir la
Gran Via dentro de la lista de Paisajes Culturales urbanos, exactamente
igual que lo realizado para el Paseo del Prado y el Retiro.

La investigacion efectuada y presentada en este articulo sobre las di-
ndmicas funcionales de la Gran Via en relacion con los cambios experi-
mentados a través del tiempo por los hdbitos de consumo, sobre todo de
ocioy diversién de la sociedad en su conjunto, y el desarrollo creciente
del turismo afiaden informacion para emprender estrategias orientadas a
potenciar los usosturisticos dela Gran Viay poner en valor sus elemen-
tos patrimoniales. Por su parte, las imagenes creadas y difundidas por el
cine y la pintura reafirman la importancia de los valores paisajisticos y
patrimoniales dela Gran y afiaden argumentos parareclamar su conside-
racién como paisaje cultural. A ese fin resultaria imprescindible contar
con la complicidad de los agentes politicos, econdmicos y sociaes mas
directamente relacionados con la zona y, naturalmente, con €l apoyo de
instituciones culturales y agrupaciones como la «Asociacién en defensa
del Patrimonio histdrico, artistico, cultural, social y natural de la Comu-
nidad de Madrid» dentro de la cual se sitda la plataforma “Salvemos los
cines y teatros de Madrid” que insistentemente ha expresado su rechazo
a la modificacién del Plan General para poder cambiar el uso cultural
por otro uso comercial e inmobiliario de los cines histéricos de Madrid,
entre los que figuran los de la Gran Via.
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RESUMEN

LA GRAN VIA MADRILENA, DE REFORMA URBANA A PAISAJE
CULTURAL PARA EL OCIO Y EL TURISMO

En un contexto en el que la demanda turistica aumenta y se amplia el concepto
de patrimonio a un nimero de bienes cada vez mayor, el paisaje en general y los
paisajes culturales en particular atraen €l interés de la sociedad y del turismo. En
este trabajo se analizan los elementos de la Gran Via que justifican su singularidad
y calidad como unidad de paisgje dentro de la ciudad de Madrid, con atencion a
los criterios que determinaron su apertura y la construccién de edificios portadores
de valores patrimoniales en si mismos. Se presta también atencion a los usos co-
merciales, de entretenimiento y ocio, que hacen de esta via un espacio de atraccién
turistica, a sus dindmicas demograficas y a las representaciones plasticas a través
del cine y la pintura de Antonio Lépez que potencian los valores simbdlicos y de
representacion de la Gran Via. De ese modo, se refuerzan sentimientos de iden-
tidad de los madrilefios con este entorno y valores patrimoniales que permitirian
avanzar en el disefio de estrategias para alcanzar la calificacién de la Gran Via
madrilefia como paisaje cultural urbano.

Palabras clave: Patrimonio, paisaje cultural, arquitectura, urbanismo, comercio
entretenimiento, ocio, cine, pintura.
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ABSTRACT

THE GRAN ViA IN MADRID, FROM URBAN REFORM TO CULTURAL
LANDSCAPE FOR LEISURE AND TOURISM

In a context in which the tourism demand increases and expands the concept
of heritage to one growing number of goods, the landscape in general and the cul-
tural landscapes in particular attract the interest of society and tourism. This paper
discusses the Gran Via elements justifying its uniqueness and quality as a unit of
landscape within the city of Madrid, with attention to the criteria which determi-
ned its opening and the construction of buildings of heritage values in themselves
carriers. Attention is paid also to commercial uses, of entertainment and leisure
activities, which make this path a space of tourist attraction, their demographic
dynamics and pictures plastic representations through the films and painting of
Antonio Lépez that enhance representation of Gran Via and symbolic values. In
this way, reinforce feelings of identity of the locals with this environment and
heritage values that would allow progress in the design of strategies to achieve the
qualification of the Gran Via urban cultural landscape.

Key words: heritage, cultural landscape, architecture, urbanism, commerce, enter-
tainment, leisure, film, picture
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