
LA GRAN VÍA MADRILEÑA, DE 
REFORMA URBANA A PAISAJE 
CULTURAL PARA EL OCIO Y EL 

TURISMO 

GRAN VÍA

*

**

-
nidad de Madrid, incluye en su artículo 3 el “paisaje cultural” como una 

-

-

*  

.
** 
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-
gación realizada sobre la Gran Vía se analiza como éste es un espacio de 

imaginario colectivo de la ciudad de Madrid y un soporte principal de 
actividades comerciales, de entretenimiento y ocio para los madrileños 

capital de España. Todo ello permitiría elaborar también la propuesta de 

-
-

-
te construcción en sustitución de otros anteriores introducen elementos 

vendría a reconocer la singularidad de un ambiente urbano caracterizado 

espectáculo, también en proceso de renovación constante de acuerdo 
con los cambios en la formas de consumo y de disfrutar del tiempo libre 

sus muy variados argumentos y la proyección mundial de sus imáge-

orígenes como plataforma de la modernidad madrileña y como un eje 

a dudas estas sinergias funcionales y paisajísticas tienen origen en el 
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y su decisiva contribución a la articulación de las distintas piezas de 

El reconocimiento de la Gran Vía como paisaje cultural entronca-

-

20 de octubre de 2000, sobre todo cuando señala entre sus objetivos: 

-
mos en la práctica de la gestión urbanística de la ciudad, puede servir 

Gran Vía como paisaje cultural empezando por su percepción por los 
madrileños y visitantes como unidad de paisaje diferenciada de todas 

–  Mejorar la calidad de la escena y el paisaje de la ciudad en todos 
sus ámbitos y en todos sus componentes, desde el centro a la pe-
riferia.

identidad e innovación.

por sus ciudadanos y visitantes, y promover así una mayor integra-

-

-

portadores de valores patrimoniales en sí mismos y en su armonía de 

-
-
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lizado en esas funciones para el conjunto de la ciudad y los turistas. Se 
-

dera la intervención de las representaciones plásticas a través del cine y 

-

en valor del paisaje de este espacio cargado de valores culturales en el 

a través del tiempo del modelo productivo, de sociedad y de ciudad en 
su conjunto.

-

-
dernidad madrileña y como un eje dinamizador de las funciones del cen-

sus periferias residenciales. 
-

corporación de nuevas funcionalidades en los espacios consolidados  
-

-
-

-

 
la introducción de los progresos de la técnica y de la construcción en la 

-

amurallados. 



.. 331

-
ciones similares en los centros urbanos españoles, fue la aplicada por 

-

de nuevo trazado dentro de la ciudad preindustrial para facilitar la co-

Fuente:

cdm/ref/collection/espanya/id/2385

Granada, respondían también a una “etapa en el urbanismo español 
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en Madrid, en la actividad mercantil y administrativa, y en Barcelona, 

a lo largo de estas calles forman parte de las mejores muestras de los 

-
guerra. 

paisaje urbano la vitalidad de la burguesía y de la nueva ciudad, algo se-

-
tas, incluidas las casas “a malicia”, y con una absoluta falta de grandes 

-

-

como el primer motivo de e interés de esta vía para recorrer esta calle y 
recomendar su visita a otros viajeros. 

-

al deseo de facilitar la circulación entre el este y el oeste de la ciudad 
-

yecto de obras, pero también sirven para asegurar a esta obra su carácter 
-

aprobado en 1901 y comenzado el 4 de abril de 1910, con la presencia 
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-

los proyectos madrileños de grandes vías, el correspondiente al trazado 
de la actual calle de Bailen, con el Viaducto, y su prolongación desde la 

calle de Bailen estaba terminada después de la construcción del Viaduc-

de Madrid aprobado en diciembre de 1957.
-

-

no perjudicar a los propietarios. Todo ello fue incluido posteriormente en 

-

trazado de la Gran Vía no siga la línea recta desde su comienzo en la ca-

-
ra 1. También se tuvo en cuenta el deseo de conservar tres iglesias: la de 

-
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-
parecieron al decidirse la ampliación del tercer tramo de la Gran Vía a 
35 metros y ser incendiadas en 1931. 

-

y los automóviles, facilitaron desde sus orígenes la consolidación de 
-

Gran Vía se especializó nada más nacer como espacio para el comercio, 

Como eje comercial abierto, la Gran Vía conoció la inauguración 

-

-

-

-
tes acristalados y la iluminación eléctrica. En estos establecimientos, y 

marcos para la colocación de anuncios y otros elementos publicitarios, 
-
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-

varias publicaciones impresas relevantes del momento, aparte de ser sede 

funcionamiento al principio del segundo tramo de la Gran Vía, la Central 

-

-

El teatro, los toros, los cines, el deporte de masas, las reuniones so-
ciales en bares y restaurantes, y otras formas de disfrute del tiempo libre, 

-
vidad económica y los cambios registrados en las formas de vida y en las 

y buena comunicación, la Gran Vía fue desde sus inicios un espacio pre-
ferente para la instalación de algunas de estas diversiones, reforzando con 

-

la ciudad los cafés por sus famosas tertulias y algunos locales de restau-

-

-
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abrió sus puertas poco después de la I Guerra Mundial en este eje, y 

en Madrid y su local se convirtió en lugar obligado de encuentro de las 

-
máticos especializados en comida rápida, como el Tánger y la Granja 

otro lado, coincidiendo con la llegada de nuevos ritmos musicales a Ma-

-

popularidad de este espectáculo. Se contaba además con géneros líricos 
-

-
mes desde 1910 y la aparición del cine sonoro en los años 1920, incre-
mentaron el protagonismo de esta diversión entre las formas de ocio de 

-
to de las nuevas construcciones como de las mejoras en la comunicación 

-

-
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Fuente:

1920-1930.

Fuente: http://www.edicioneslalibreria.es/
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Vía contribuyó a popularizar su imagen cosmopolita y de modernidad 
-

Madrid gracias a las mejoras del transporte terrestre y a una creciente 

-

además por las acciones de los primeros organismos estatales para la 
-

-

-
tos de Turismo constituida en 1932, desempeñaron un papel importante 

la Guerra Civil. 

contribuyeron al aumento de la capacidad de acogida de la ciudad y 
a la modernización y mejora de los alojamientos turísticos respecto a 

en este entorno, pero los establecimientos de mayor categoría y con 

-
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En los años 1920 y 1930, las guías de viaje madrileñas empezaron 
a añadir espacios del “Madrid Moderno a los lugares tradicionales de 

-
-

Gran Vía aparece representada a través de sus locales, sus monumentos 

lugar indispensable para el aperitivo y el monumento de Don Quijote 

el esfuerzo de algunos intelectuales por divulgar en la prensa turística 
del momento la imagen integrada del Madrid moderno, simbolizado por 

-
dían innovaciones de todo tipo al conjunto de la urbe y se dinamizaban las 

plataforma para la introducción y consolidación de nuevos usos en el cen-
tro de la ciudad, entre los cuales tuvieron importancia las formas de diver-

del teatro y de los cines, así como de los bares y restaurantes modernos, 

para el centro de la ciudad a lo largo de este periodo. Varios de estos es-
tablecimientos fueron lugares de parada y de visita de turistas, de actores 
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-

cafeterías, bares, restaurantes… y otros elementos en el segundo y tercer tramo 
de la Gran Vía, 1953

Fuente: 
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-
-

en la corona metropolitana. En la ciudad, se crean nuevos espacios de 

-

crisis, se vieron forzados a realizar importantes reformas, empezando 
por la adaptación de sus locales al formato multisala, más rentable por 

Todos los anteriores fenómenos se corresponden con la evolución de 

entre otras cosas, la consolidación de un área metropolitana cada vez más 
poblada y la proliferación de espacios nuevos residenciales en la peri-
feria. De acuerdo también con los cambios del sistema productivo y de 

de las funciones del centro se trasladan a los bordes urbanos, al tiempo 

madrileño, prácticamente todo el espacio incluido dentro del primer cin-

dejado por los antiguos residentes por fallecimiento o traslado, es cubierto 

de 15.165 personas en 1986 se pasa a 10.804 en 2014, si bien es menor 
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representaban en 2014 el 30,22% del total de residentes, atraídos por 
las oportunidades de alojamiento en viviendas de escasa calidad, muy 

-

se pueden olvidar las variaciones en las formas de demanda turística y de 
-

ce la generalización de los negocios de comida rápida, los restaurantes 
-

tos de restauración y comercios muy populares en la Gran Vía y en el 
centro de la ciudad, y todo ello con notable impacto en el paisaje físico 

-

-

-
-

mercio de lujo, de más calidad y umbral de demanda, se desplaza a otras 
zonas de la ciudad, sustituido por un comercio banal, en alta proporción 
para el turismo, y por un comercio con alto grado de estandarización 

-

-
pales centradas en continuas y constantes renovaciones de reformas del 

sucede con el solado de aceras y la colocación de elementos vegetales. 
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-
rio urbano el impacto más negativo fue la eliminación del templete de 

acceso a la estación de metro de la línea 1, Gran Vía, construido en 1920 

Gran Vía fue sustituida en 1970 por una despersonalizada fuente en aras 
de una supuesta modernidad y en 2009, con ocasión de la peatonaliza-
ción de la calle de la Montera, por un olivo, evidentemente ajeno por 
completo al carácter del entorno.

Fuente:
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-

provocar el cierre de la mayor parte de los locales dedicados a este es-
pectáculo y su posterior transformación para usos bien distintos. En la 

-

-

ambos un acusado grado de deterioro material y un efecto negativo 

se debate su posible reutilización como contenedor de una importante 

contribuyendo a dinamizar la importancia de esta función urbana en la 
zona. Se trata especialmente del auge creciente de los espectáculos mu-

-



.. 345

Gran Vía cerrados y tapiados

Fuente: García Gallo, 2013. 

-
ción de fórmulas imaginativas y variadas para fomentar la recuperación 

-
-

-
nio, se retroalimentan y refuerzan sentimientos de identidad colectiva 

poner en valor el paisaje de la Gran Vía debería pasar por conservar en 
-

vos en este gran eje urbano y sus inmuebles. En esa dirección se vienen 
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a los espectáculos mediante mecanismos variados y la puesta en va-
lor de los recursos patrimoniales de la Gran Vía, también a través de 

las derivadas de las otras funciones predominantes en la zona, muy en 
particular la comercial, constituyen factores de generación de empleo 

-

la colaboración con otros organismos e instituciones. Todo ello puede 
tener también un marco de referencia internacional en los objetivos cul-

Europea para la Cultura.

4.1.  El auge de los musicales en la Gran Vía en la última década y los 
esfuerzos por recuperar el protagonismo del cine 

apostó por un espectáculo de estas características con El Hombre de la 
Manch

  1

esta primera representación ánimo a otros productores a poner en cartel 

antiguos teatros y la adaptación de cines cerrados o en declive para estas 

1  

musicales. El Hombre de la Mancha
Ver: Sánchez Fernández, Miguel David (2012): “El Teatro-Cine Lope de Vega” (Sánchez, 2012). 
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representaciones en la Gran Vía y en otros espacios del centro  2

-
cales de La bella y la bestia Chicago

  3 El Fantasma de la Opera
Cats   4 ¡Mama Mia! 

-
treno del musical Hoy no me puedo levantar

-

género teatral entre diferentes sectores de la población, especialmente 

-

-

2  

anunciaba la reinauguración o apertura de varios establecimientos para estas representaciones en 
la Gran Vía, en sus alrededores y en otros lugares del centro: el antiguo cine Avenida de la Gran 

3  music hall, cabaret

representación del musical Chicago citado en el texto y la referencia a este local de la nota anterior, 

del inmueble. En la actualidad, solo se conserva la fachada original y el vestíbulo. Ver: Sánchez 
Fernández, Miguel David (2012): “El Teatro-Cine Avenida” (Sánchez, 2012). 

4  Este local fue inaugurado en 1932. Durante sus primeros años funcionó como cine, para 

actualmente. Ver: Sánchez Fernández, Miguel David (2012): “El Cine Coliseum” (Sánchez, 2012). 
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40 musical, el musical de la 
emisora de radio Los 40 principales -

2011 y en una temporada limitada en 2013. Este establecimiento era el 

su cierre la compañía Telefónica realizó una importante reforma en el 

-
nó en octubre de 2011 Más de 100 mentiras, el musical de las canciones 

de Vega, El Rey León -

Los Miserables, en el Teatro Victoria 

Fuente:
Madrid (2014).
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-

actualidad, destacan el musical de Bob Esponja y Pocahontas, -
vieron entre 2011 y 2012 en el Teatro Coliseum. Del mismo modo, otros 

Parchis
Alicia en el país de las maravillas en el 

Peter Pan
como Gerónimo Stilton, el musical

Bajo un género distinto al del musical se debe destacar también la 
-

cionó en la Gran Vía nº 70 entre 1958 y 1998. En este local la compañía 

-

el nombre al de “Teatro de Comedia”. Está especializado en monólogos 
y algunos de sus comediantes son rostros conocidos de los programas 

pone en escena funciones infantiles y otros tipos de representaciones.
-
-

-
neralizada del precio de las entradas y la oferta de promociones para 

la Gran Vía al acoger en diciembre de 2013 el reestreno del musical A 
quién le importa,
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 El Rey León 
Fuente: A. García Ferrero, 2014.

Fuente:
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4.2. Espectáculo, comercio y patrimonio 

-

El Rey León, Los Miserables

entre las corrientes del turismo nacional e internacional. En palabras de 

sido el musical con mayor preventa de Europa: “de las 350.000 entradas 

la espectadora galardonada en junio del año pasado como “la especta-
dora 1.000.000” desde el estreno de la obra de El Rey León en Madrid 

la ciudad, ofrecen consejos para la estancia en la misma y descuentos 

la Gran Vía concentra numerosos alojamientos a lo largo de su eje y en 

valor añadido a la cadena comercial del producto turístico en la ciudad. 
En este sentido, la Gran Vía conserva su importancia como conjunto 
patrimonial de la ciudad moderna y sigue siendo importante eje de con-
centración de la actividad comercial y de servicios, y vía preferente para 

-
den ser transformados en diversos tipos de productos turísticos para la 

operadores del turismo”, además de “itinerario cultural”. 
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entre el total de atracciones de la Comunidad de Madrid consideradas por los 

-

comercial, el 20,7%, los espectáculos y el 11,6% la restauración. En el 
caso del comercio, a lo largo de la calle están presentes las grandes marcas 
nacionales e internacionales más actuales del vestido y la moda, sobre todo 

y a reforzar la centralidad funcional de la zona desde todos los puntos de 

-

-

Nº de citas
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-

Fuente: 
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-

-
-

-
dustria de la moda y el vestido. Toda esa actividad forma parte también 

Gran Vía por tipos

Nota: se consideran unicamente actividades y servicios principales prestados por los 

Fuente:

OTRAS ACTIVIDADES
%respecto 

al total

18,46

8,72

y defensa
3,59

3,08

2,05

2,05

religiosas y asociativas
1,54

0,51

Centro de estética 0,51

0,51

Total 41,03
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-

valoran el nivel de los negocios, los precios, las infraestructuras, el 

ciudades europeas consideradas, Madrid ocupa una de las mejores 

para el comprador en cuanto a tiendas, cantidad de marcas, centros y 
comercios, además de buena gastronomía, comodidad y bajos precios 
de las marcas.

-

-

las calles comerciales de las provincias españolas con precios más altos 

en consecuencia de sociedad, pero se mantienen a lo largo del tiempo 

-

la Gran Vía como una unidad de paisaje bien diferenciada dentro de la 

paisaje cultural. 
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-
rica de los paisajes elementos culturales del paisaje se encuentran en los 
métodos y resultados de la investigación de los productos materiales 

-
manistas y de percepción de la Geografía conceden protagonismo a las 
representaciones de los artistas como elemento importante del análisis 

-
cación universal de las preferencias del paisaje y las consideraciones de 

eso consideramos relevante tener en cuenta las aportaciones del cine y 

como paisaje cultural. 
En el caso de la Gran Vía, aparte de las visiones sobre los cambios 

-
-

buyen a consolidar identidades de paisajes a través de sus imágenes 

-

del protagonista dirigiendo la circulación en la Gran Vía en medio de 

-
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del impacto visual en el espectador y consecuentemente en la imagen 

más emblemáticos por los turistas. El impacto de esta imagen sobre el 

anterior respecto a su impacto sobre las imágenes mentales de la Gran 
Vía y también muy reseñadas en los comentarios de los visitantes en los 

protagonista de la película, Eduardo Noriega, aparece en medio de la ca-

en una panorámica en pendiente descendente, desde la plaza del Callao 

Fuente:
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Fuente:

-

presente lo más moderno y cosmopolita de la ciudad de Madrid, como 

Madrid desde sus orígenes. En este sentido, merece mención especial la 

-
rrespondencia de ambiente y de paisaje, sobre todo cuando el escenario 

-

supone el desnivel en pendiente y el trazado completamente recto de la 

tomas con amplias perspectivas, siempre enmarcadas por la calidad de 

la Gran Vía forman también parte de los escenarios más representados.
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-

-
cado 7 cuadros, pintando todos sus tramos desde puntos de observación 

propia calle, todos los demás se encuentran en terrazas o pisos altos y en 
amplias perspectivas donde la calle es el protagonista, de abajo arriba, 

-

-

-

un espacio de tiempo muy corto, 20 minutos en este caso, para captar la 

En este primer paisaje de la Gran Vía, la vista representada es una 
de los más repetidas a través de la fotografía y del propio cine, siempre 

marcan los carriles de circulación dibujan unas curvas y contracurvas en 
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Fuente:
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caso con una perspectiva curvilínea frente a la anterior propiciada por 
-

la Gran Vía, en frente del Casino Militar y con el fondo de la calle, el 

visual en la mayoría de sus cuadros sobre este paisaje urbano. De nuevo, 

-

-

-

tramos de la avenida y en sentido distinto, desde las inmediaciones 

plaza de Callao. 
En todas estas obras, el artista introduce como novedad respecto a 

-
nuciosidad y el detallismo propio de los pintores realistas, a veces con 

-

aparte de ser un recurso técnico del artista, se convierte en una vía de 
interpretación del paisaje a través de su percepción mental. En ese juego 
dialéctico entre precisión de la imagen y abocetamiento de la misma, y 

-
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En resumen, escenarios de la Gran Vía utilizados por el cine y vistas 
-

dad al paisaje urbano de esta avenida permitiendo argumentar más en 

Fuente:
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de los espacios urbanos más emblemáticos y representativos de la ciudad, 

-
-

nos importantes desde el punto de vista de la personalidad y originalidad 
-

culados al comercio, al ocio, al espectáculo y al turismo pero adaptándose 
a los cambios de modelo de ciudad, de modelo de sociedad y de sistema 

-
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su atracción para las grandes compañías de la moda y el vestido, para los 

por el cine y la pintura, constituye lugar obligatorio de visita para todos 
los turistas, por ella pasan y tienen paradas todos los autobuses turísticos 

restauración operan al servicio del turismo.
Todas las dinámicas anteriores son consecuencia de la evolución es-

pontánea de la sociedad y la economía, y del juego de intereses contra-
puestos entre los distintos agentes sociales, como sucede siempre en las 

-

-

patrimoniales de la Gran Vía se lleva a cabo a través de los mecanismos 
-

valoración especial de los recursos patrimoniales de la Gran Vía y me-

-
das sus referencias a la conservación del patrimonio, del paisaje y del 

-

embargo la información obtenida con ocasión de la conmemoración del 

preocupado por conservar y mejorar la imagen de la ciudad para turistas 
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y madrileños, pueden contribuir a avanzar en la propuesta de incluir la 

-
-

ocio y diversión de la sociedad en su conjunto, y el desarrollo creciente 
del turismo añaden información para emprender estrategias orientadas a 
potenciar los usos turísticos de la Gran Vía y poner en valor sus elemen-

patrimoniales de la Gran y añaden argumentos para reclamar su conside-

con la complicidad de los agentes políticos, económicos y sociales más 
directamente relacionados con la zona y, naturalmente, con el apoyo de 

-

-
. 

Madrid, Fundesco.

AVANCE DE LA REVISIÓN DEL PLAN GENERAL. 
dos. Área de Gobierno y Urbanismo del Ayuntamiento de Madrid
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. Madrid, Montecorvo.
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paisajes culturales en particular atraen el interés de la sociedad y del turismo. En 

y calidad como unidad de paisaje dentro de la ciudad de Madrid, con atención a 

de valores patrimoniales en sí mismos. Se presta también atención a los usos co-

representación de la Gran Vía. De ese modo, se refuerzan sentimientos de iden-

madrileña como paisaje cultural urbano.

Palabras clave:
entretenimiento, ocio, cine, pintura.
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GRAN VÍA

-

-
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